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VISION

En el centro de nuestros esfuerzos de
sostenibilidad hay tres pilares: sostenibilidad
medioambiental, social y econémica.
Reconocemos que la verdadera sostenibilidad no
consiste solo en reducir nuestra huella de carbono o
reciclar; se trata de crear un modelo de negocio que
valore y eleve a cada individuo, especialmente a las
mujeres, fomente el bienestar social y garantice un
crecimiento econdmico que beneficie a todos.

Alineacion global: Mary Kay es @ v
miembro del Pacto Mundial de @ %
las Naciones Unidas (UNGC). Las g omETIVOS
iniciativas de nuestra compafiia g, o \37
y los programas y asociaciones 0@@&
externos estan alineados con

los Objetivos de Desarrollo

Sostenible (ODS) de las Naciones

Unidas

SOSTENIBILIDAD EN MARY KAY.

Gestion del agua
Conservacion de los recursos

MEDIOAMBIENTAL Gestién de productos

El Rosa Cambia Vidas (Pink Changing Lives)
Empoderar a las mujeres
Futura generacion

Nuestra gente
Digitalizacion
Tomamos parte

ECONOMICA
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La sostenibilidad, en su sentido mas amplio -abarcando aspectos ambientales, sociales y econdmicos-
tiene profundas raices en la historia de Mary Kay y ha sido parte integral de la cultura de nuestra
compafiia desde el principio. La mision de Mary Kay de enriquecer la vida de las mujeres, asi como su
enfoque de sostenibilidad y responsabilidad social corporativa, ejemplifican lo que significa un impacto
positivo para Mary Kay, las Consultoras de Belleza Independientes, sus clientas y el planeta.

Rompiendo barreras

El 13 de septiembre de 1963,
Mary Kay abrio las puertas de
una pequefia tienda en Dallas,
mostrando con orgullo su

linea de nueve productos de
belleza. Una historia empresarial
emblematica que se ha
estudiado en universidades de
todo el mundo.

1996

Sentando las bases

En EE.UU., lanzamiento de la
Mary Kay Charitable Foundation®
para apoyar la investigacion para
acabar con los canceres que
afectan a la mujer, una causa que
llegaba al corazon de Mary Kay
Ashy, en 2000, para acabar con
la violencia domestica.

Mgy

2001

Empoderamiento econémico
Mary Kay China establece el
Mary Kay Women’s Small-Fondo
para Pequefias Empresas porla
Federacion de Mujeres China
(ACWF), que ofrece préstamos
a un afo sin intereses para
ayudar a mujeres desempleadas
y desfavorecidas a crear sus
propias pequefias empresas.

El Fondo sigue funcionando hoy
endia.

MARY KAY

1980

Mujeres en el Congreso
Representantes de Mary Kay
y Consultoras de Belleza
Independientes abogan ante
el Congreso y legisladores
estatales sobre temas como
las cobertura de seguro para
mamografias, la reautorizacion
de la Ley de Violencia contra

la Mujer y la concienciacion y
prevencion de la violencia en el
noviazgo adolescente.

1993

Mejor Compaiiia para mujeres
Por segunda vez, The
100 Best Companies
to Work forin America
reconoce a Mary
Kay (1984 y 1993).
Mary Kay tambiéen se
situa en la lista de las 10 mejores
empresas para trabajar para
mujeres.

Un Lapiz de Labios Puede
Presentamos Pink Changing Lives®,
el programa de empoderamiento
de Mary Kay, donando una

parte de las ganancias de la
venta de productos especificos
a organizaciones sin animo de
lucro dedicadas a enriquecer la
vida de las mujeres.

Maquillaje rellenable pionero

Se presenta el estuche compacto -
rellenable Mary Kay*®. La demanda -
es tan fuerte quelé empresa :
establece un limite de pedidos
por Consultora de Belleza
Independiente.

teee|

Conservacion del agua y la tierra
Se establece una profunda asociacion
con The Nature Conservancy para
apoyar los esfuerzos de conservacion
de la tierray el agua en todo el mundo.

2010

Reciclaje de tapas y carcasas
Mary Kay lanza el programa

de reciclaje Pink Doing Green®
con la Fundacion Arbor Day.

A finales de 2012, se plantan
400.000 arboles.




ECONOMICO

CELEBRANDO 60 ANOS
Mary Kay celebra su 60 aniversario +600.000 MUJERES

enriqueciendo la vida de millones de mujeres de impacto positivo a nivel mundial a través

LA ]
-114 en mas#dle d35vmerca§os Y ecsj n%mlléraéja(lja | del Acelerador de Emprendimiento de
marca e venta Directa de LLidaclo de la Mujeres impulsado por Mary Kay eesadcentrede202)

AYER. HOY. slEMPRE. Piely Cosmeéticos de Color en el Mundo por

MARY KAy Euromonitor International. Y @O @O @O ©

Fuente: Euromonitor International Limited; Beauty and Personal Care 2024 Edition, valor de las ventas en RSP, datos de 2023.

REPRESENTACION FEMENINA EN MARY KAY

63% 54% 63% 97%

de nuestra plantilla global de nuestro equipo de nuestro equipo delos puestos directivos en
gjecutivo del+D nuestros 10 principales mercados
* Fuente: Women Representation & Leadership at Mary Kay (Mayo 2024) estén Ocupados por mUJereS

© #0000000000000000000000000000000000000000000000000600000000000000000000006000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000s0sssssss

S —— en las fabricas de Mary Kay
3 7 0 0 O 0 2 M I L Lo N E s en Lewisville (Texas)
°

y Hangzhou (China) ,
\__4*
30% 1.4 MILLIONES

para inserciones de papel de productos impresos en de arboles plantados en todo el mundo en
el Centro de Impresion Mary Kay. colaboracion conla Fundacion Arbor Day. | I

(o) hechos de maiz y féculade ©/ suministraenergiaalas
1 /o patata se utilizan para enviar ‘ 1 /oinstalaciones globales de
millones de productos | fabricacion e 1+D de Mary Kay,

Mary Kay® cada afio. asi como a otras instalaciones

2En agosto de 2023, Mary Kay implementé una mejora (cerrar los puertos de muestreo) que se proyecta ahorrara aproximadamente 370.000 litros al mes en nuestro sitio R3. con Sede en Tean
Entre 2021y 2023, Mary Kay optimizé varios procesos de limpieza de manufactura que resultaron en un ahorro proyectado de 2 millones de litros de agua cada afio basado en el prondstico de produccion en nuestro sitio R3

MAS DE 100 PROYECTOS DE CONSERVACION DE OCEANOS Y HUMEDALES

apoyado por Mary Kay a traves de su asociacion de 36 afios con The Nature Conservancy.

© £00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000060000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000sssssscsssssss

SOCIAL

JOVENES EN 225 MILLONES $ 18 MILLONES $
> STEM
29 becas'y 195.000ddlares  en dineroy productos A través de El Rosa Cambia
concedidas a mujeres Mary Kay. Existen Vidas (Pink Changing Lives®)
jovenes que persiguen cuatro fundaciones para enriquecer la vida de las
sus suefios en campos patrocinadas porla mujeres en todo el mundo?®
relacionados con STEM. empresa en todo el o
e i ELROSA CAMBIA VIDAS
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Las cosas buenas vienen de los arboles

Desde 2008, Mary Kay se ha asociado con la
Fundacion Arbor Day para apoyar los esfuerzos
de reforestacion en todo el mundo. Hasta la fecha,
Mary Kay ha completado mas de 30 proyectos de
reforestacion en nueve paises, plantando mas de
1.4 millones de arboles en colaboracién con

The Arbor Day Foundation. Mary Kay celebré

el Dia Internacional de los Bosques destacando
su certificacion del Forest Stewardship Council®
(FSC®). Mary Kay se ha comprometido a apoyar
la silvicultura responsable mediante el uso de
fuentes de papel sostenibles certificadas para las
inserciones de papel, las cajas de distribucion y las
cajas de envio.

‘Foto: Cortesia de la Alianza Global del Karité.

Océanos sanos, planeta sano

Durante 36 afios, Mary Kay se ha asociado con
The Nature Conservancy (TNC) para abordar la
salud de los océanos y la concienciacion sobre
los arrecifes de coral en todo el mundo. Se ha
perdido casi el 50% de los arrecifes de coral de
la Tierra. Mary Kay apoya la labor de TNC para
identificar, proteger y desarrollar activamente una
red mundial de sistemas de arrecifes resistentes
llamados “super arrecifes” que puedan sobrevivir
en un océano que se calienta. Como defensora
de la sostenibilidad global, Mary Kay sigue
avanzando en la gestion corporativa del agua en
sus fabricas de todo el mundo.

Dénde nos abastecemos importa

Mary Kay esta comprometida con la
administracion de productos y presta especial
atencion al impacto medioambiental de un
producto durante todo su ciclo de vida. En 2023,
Mary Kay se uni6 a la Alianza Mundial del Karite
(GSA, sus siglas en inglés) para apoyar iniciativas
dirigidas a mejorar el bienestar econémico de

los recolectores y procesadores de karité a la
vez que se restauran los parques degradados de
Africa Occidental. Junto con la GSA, Mary Kay
espera ayudar a establecer nuevos estandares
industriales de responsabilidad social y
medioambiental para los 16 millones de mujeres y
sus familias que dependen del karité cada dia.



EL AGUA EN MARY KAY

Elagua, un recurso fundamental y preciado esta
en el centro de la sostenibilidad y es crucial para

el proceso de fabricacion en Mary Kay. Como
defensora de la sostenibilidad global, la compafiia
se ha comprometido a reducir el uso del agua

en sus instalaciones globales de fabricacion en
Lewisville, Texas y Hangzhou, China.

Mary Kay tiene el compromiso de monitorear
nuestro uso del agua mientras trabajamos de
manera interfuncional para mejorar continuamente
nuestro tablero de control integral del agua con

el fin de automatizar la recopilacion de datos
sobre el uso del agua en nuestras instalaciones de
fabricacion. Nuestra meta es mejorar la precision
e identificar otros avances mientras somos
administradores responsables del agua en nuestra
comunidad local.

CONSERVACION DE LOS OCEANOS:
“SUPER ARRECIFES”

A través de su asociacion con The Nature
Conservancy, Mary Kay apoya la iniciativa “Super
Arrecifes”, que identifica, protege y desarrolla una red
mundial de arrecifes de coral altamente resistentes
que pueden sobrevivir en un océano que se calienta.
El equipo de Super Arrecifes reline a gobiernos y
comunidades de arrecifes con expertos en ciencia,
conservacion y gestion de los océanos del Instituto
Oceanografico Woods Hole, la Universidad de
Stanford y The Nature Conservancy, junto con el
apoyo del sector privado de Mary Kay.

Se hanidentificado varias zonas de interés, entre ellas
Hawai, Palaos, las Islas Marshall y Belice.

370.000 2 MILLONES 24 1NN

Alineacion global: Mary Kay es firmante de dos

causas cruciales que abordan los retos globales del
agua a traves de la administracion corporativa del agua:
el CEO Water Mandate y |os Principios de Océanos

A2

Sostenibles del Pacto Mundlial de las Naciones Unidas.

DEFENSA DE LAS MUJERES LIiDERES EN CONSERVACION

Portugal, invitada en la 102 Cumbre Mundial de los
Océanos en Lisboa.

REDUCCION DELAS ACCION
DESIGUALDADES POR EL CLIMA

IGUALDAD

1 AGUA LIMPIA 1
DE GENERO

Y SANEAMIENTO

El panel “Poniendo la Restauracion del Arrecife de Coral en el
corazon de la Accion de Conservacion del Oceano” celebrado
durante la 102 Cumbre Mundial de los Océanos de The Economist
Impact en Lisboa, Portugal, permitid a Mary Kay destacar el papel
crucial de las mujeres en la conservacion de los océanos y mostrar
nuestra asociacion con The Nature Conservancy como una
buena practica de participacion del sector privado.

17 ALIANZAS PARA
LOGRAR

L0S OBJETIVOS.

En agosto de 2023, Mary Kay implementd una mejora (cerrar los puertos de muestreo) que se proyecta ahorrara aproximadamente 100,000 galones al mes en nuestro sitio R3
’Entre 2021 y 2023, Mary Kay optimizd varios procesos de limpieza de manufactura que resultaron en un ahorro proyectado de 572,000 galones de agua cada ario basado en el prondstico de produccion en

nuestro sitio k3.

Metodologia: Estos ahorros de agua proyectados se calculan monitoreando los datos extraidos de nuestros medidores de flujo instalados y puestos en linea en 2023 y pronosticando las proyecciones anuales
basadas en promecdios diarios y semanales. Seguiremos supervisando el uso del agua y el ahorro previsto, ya que las proyecciones estan sujetas a cambios en funcion de factores externos como la demanda.

MARY KAY



GESTION FORESTAL EN MARY KAY

Mary Kay celebro el Dia Internacional de los
Bosques destacando su certificacion del Forest
Stewardship Council® (FSC®).

La certificacion se aplica al Centro de Impresiony
Digital Imaging Center de Mary Kay en el norte de
Texas (FSC® C181627).

3SABIAS QUE?

La certificacion FSC* es sindnimo de abastecimiento
sostenible que da prioridad a los bosques y a las
personasy garantiza que los productos provienen
de bosques gestionados de forma responsable.

Nuestro compromiso:
Mary Kay se ha comprometido a apoyar la
silvicultura responsable mediante el uso de fuentes
de papel sostenibles certificadas para encartes de
papel, cajas de distribucion y cajas de envio.

0%

PREMIOALA
CONSERVACION

19,4, | MaryKay recibi¢

Tasa actual de E%premio al
contenido de papel Iderazgo en
Conservaciony

reciclado postconsumo
paralos encartes de
papel de los productos
impresos en el Centro
de Impresion Mary Kay.

Texan by Nature, fundada

Bush.

IGUALDAD ]0 REDUCCION DELAS

17 ALIANZAS PARA
DESIGUALDADES LOGRAR

VS TERRESTRES LOS OBJETIVOS

=) @

DE GENERO

MARY KAY

L0 8 Sostenibilidad por

por la ex Primera Dama, Laura

1.4 MILLONES DE ARBOLES PLANTADOS EN
TODO EL MUNDO

A través de nuestra asociacion con The
Arbor Day Foundation, Mary Kay esta
logrando un impacto medioambiental
positivo en los ecosistemas donde operamos
en todo el mundo utilizando la reforestacion
y la silvicultura urbana para resolver
problemas relacionados con el cambio
climatico, la comunidad y el medio ambiente.

LA ASOCIACION ARBOR DAY EN CIFRAS

Mas de 1.4 millones
de arboles

16 aios
plantando juntos

+ 30 proyectos de
reforestacion
en nueve paises,
proporcionando valiosos
recursos y servicios
ecosistémicos

100.000 arboles plantados
en 2023 en Espafia, México
yenEE.UU., en Georgiay
California, centrandose en
areas de necesidades criticas




Prestamos especial atencion al impacto medioambiental de un producto a lo largo de todo su ciclo de
vida. Nos esforzamos por integrar practicas sostenibles en nuestra empresa mediante el desarrollo y el
disefio de productos, el abastecimiento responsable y el uso de plasticos ecoldgicos.

ENVASES SOSTENIBLES EN MARY KAY

30% de plastico reciclado
postconsumo cartones listos
para reciclar*.

P vidrio listo
29% de plastico o para reciclar
reciclado ‘ _ unavez

postconsumo - retirados los
dispensadores*
MARY KAY L

A . =
16% de vidrio reciclado
postconsumo

*Slo donde existan instalaciones

Los porcentajes de pléstico reciclado postconsumo pueden variar dentro de un margen del 10% en funcion de la disponibilidad.

MARY KAY SE UNE A LA ALIANZA MUNDIAL
DEL KARITE

En 2023, Mary Kay se unio a Global Shea
Alliance (GSA), una asociacion industrial sin
animo de lucro que disefia, desarrolla y ofrece
estrategias que impulsan una industria del karite
competitiva y sostenible en todo el mundo.

Junto con GSA, queremos ayudar a establecer
nuevas normas industriales de responsabilidad
social y medioambiental, fomentar un futuro mas
resistente para los 16 millones de mujeres de Africa
Occidental que dependen del karité y contribuir a
la conservacion de los parques de karité.

OBJETIVO:

La prioridad de Mary Kay es evaluar la trazabilidad
y comprender mejor como nuestros proveedores
se comprometen con la GSA.

AN IGUALDAD ]0 REDUCCION DELAS 12 PRODUCCION ]3 Accuiuc
POR EL CLIMA

DELA POBREZA DE GENERO DESIGUALDADES Y CONSUMO

VS RESPONSABLES

it < |0 | &
MARY KAY

17

94% de plastico 50% de plastico
reciclado postconsumo reciclado postconsumo

. KA.

botella lista
para reciclar*

carton reciclable*.

*Sélo donde existan instalaciones

COMBATIR LOS FACTORES AMBIENTALES DEL
ENVEJECIMIENTO

Dado que el 80% del

envejecimiento cutaneo

se debe a factores
ﬂ externos como los rayos

UV y la contaminacion,
proteger la piel es crucial.
En el corazon de las
P formulas del Set Milagroso
Ti iy 3 }{- TimeWise®, el Complejo

patentado TimeWise 3D°
proporciona tres dimensiones criticas de apoyo a la
piel: Antioxidantes, Luminosidad y Colageno. Su
eficacia ha sido investigada por expertos en el campo
de la contaminacion y la toxicologia ambiental.

MARY KAY

MARY KAY

TIMEWISE

=y MARY KAY

T EWISE

ASOCIACION CON ECOVADIS

Mary Kay continua su asociacion con EcoVadis, un
proveedor externo de asesosia de ESG, que evalla
las acciones de los proveedores en cuatro areas
ESG principales utilizando pruebas validadas: Etica,
Medioambiente, Trabajo y Derechos Humanos, y
Compras Sostenibles. EcoVadis es una plataforma
de confianza mundial para la calificacion de
negocios sostenibles.

ALIANZAS PARA
LOGRAR
L0S OBJETIVOS.

®
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EL ROSA
CAMBIA
VIDAS™

MARY KAY

Cuando las mujeres avanzan, todos ganan
En 2019, Mary Kay unio¢ fuerzas con seis agencias
de las Naciones Unidas para formar el Women’s

Entrepreneurship Accelerator (WEA), una asociaciéon
innovadora con el compromiso de aliviar las barreras
al emprendimiento femenino. El Desafio de Innovacion

Digital para Mujeres Emprendedoras pedia a las

empresas de nueva creacion dirigidas por mujeres que
crearan soluciones en apoyo de los ODS de las Naciones

Unidas. El concurso, recibié 250 propuestas, de 50

paises distintos y se celebrd un acto de presentacion
durante la Comision de la Condicion Juridica y Social
de la Mujer (CSW6T). En el Dia Internacional de la Mujer
Emprendedora, Mary Kay se convirtid en signataria de
los Principios de Empoderamiento de la Mujer (WEP) en

la region de Asia-Pacifico.

La forma de nuestros corazones

Cada dia, Mary Kay se compromete globalmente
a mejorar la vida de las mujeres y sus familias. A
traveés de nuestro programa social El Rosa Cambia
Vidas (Pink Changing Lives), empoderamos a

las mujeres, transformamos vidas, cuidamos el
planeta e inspiramos a otros. El Rosa Cambia
Vidas (Pink Changing Lives), se financia
integramente con una parte de las ventas de
productos designados en los mercados Mary Kay
participantes de todo el mundo. El programa ha
recaudado mas de $18 millones desde 2008. En
2023, Mary Kay lanzé una brocha de maquillaje en
forma de corazon de edicion limitada a través de
este programa.

Fomentando la futura generacion de mujeres
lideres en STEM. Mary Kay esta comprometida
a otorgar becas de educacion superior y
oportunidades de aprendizaje STEM para
construir una nueva generacion de talento
femenino sdlida enfocada en los campos

STEM. Desde 2020, la compafiia ha otorgado

29 becas por un total de $195.000 a mujeres
jovenes de mas de 13 paises. Para celebrar el Dia
Internacional de la Mujer y la Nifia en la Ciencia,
Mary Kay organizé una Cumbre Juvenil STEM en
el Centro de Manufactura/R&D Richard R. Rogers
(R3), nuestras instalaciones globales en Texas.



RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA

Cada dia, Mary Kay se compromete globalmente
amejorar la vida de las mujeres y sus familias. A
traves de nuestro programa social El Rosa Cambia
Vidas (Pink Changing Lives) empoderamos a

las mujeres, transformamos vidas, cuidamos el
planeta e inspiramos a otros.

A menudo digo que estamos haciendo
algo mucho masimportante que vender
cosmeticos: estamos cambiando vidas.

DESDE 2008:

6 MILLONES 3.250

organizaciones
asociadas en
todo el mundo

18 MILLONES $

de mujeres y familias
beneficiadas

225 MILLONES DE DOLARES

Desde 19961, Mary Kay y sus cuatro
fundaciones financiadas por la compafiia han
contribuido con casi 225 millones de dolares
en donaciones monetarias y de productos a
organizaciones que luchan contra el cancer
que afecta a la mujer, ayudan a poner fin a

la violencia domestica, brindan educacion a
mujeres y nifias, protegen el planeta y otros
muchos mas propdsitos en todo el mundo.

*Aunque la compafiia ha proporcionado apoyo filantrdpico a causas
benéficas durante muchas décadas, la documentacion oficial comenzd
en 1996 con la fundacicn de la Mary Kay Ash Foundation® (EE.UU.).

AGUA LIMPIA ALIANZAS PARA

Y SANEAMIENTO

3 SALUD EDUCACION IGUALDAD 6
Y BIENESTAR DE CALIDAD DE GENERO

MARY KAY

DELA POBREZA

LOGRAR
L0S OBJETIVOS.

il

PRODUCTOS CON PROPOSITO

El Rosa Cambia Vidas (Pink Changing Lives)

se financia integramente con una parte de las
ventas de determinados productos en mercados
especifico.

En 2023, celebramos 60 afios de cambios sociales
en forma de corazdn con una brocha de edicion
limitada. Mas alla de la singular forma de corazén
esta el gran proposito de este producto solidario:
ayudar a las mujeres de todo el mundo.

EN TODO EL MUNDO,
MARY KAY APOYA:

LA INVESTIQACION YLOS PROGRAMAS RELACIONADOS
CON EL CANCER QUE AFECTA A LAMUJER

EL FOMENTO DE CUESTIONES MEDIOAMBIENTALES

i~

LA ERRADICACION DE LA VIOLENCIA DOMESTICA

LA LUCHA CONTRA LA POBREZA

sSABIAS QUE?

En 2023, Mary Kay Ash fue
reconocida por USA Today
como una de las “100 mujeres del
siglo que han tenido unimpacto
significativo en sus comunidades
y su pais”.

13



ALREDEDOR DEL MUNDO

EL ROSA
CAMBIA
VIDAS™

MARY KAY

Los paises en los que Mary Kay opera estan teniendo
un impacto positivo gracias a la ayuda que cada

filial proporciona: cirugias que salvan vidas, lugares
de asilo que protegen a supervivientes de abusos
domeésticos, asi como el apoyo a la erradicacion del
hambre; haciendo de este mundo un lugar mejor,
animando a los nifios a seguir sus suefios.

Enla Republica Checa, Mary Kay colabord

con Be Charity para apoyar la rehabilitacion

de nifios cuyas familias no podian permitirse

el tratamiento. Mary Kay fue nominada para el
“Premio Corazon de los Pobres™ por la asociacion
civica Majak Nadeje en reconocimiento a
nuestro compromiso filantropico.

MARY KAY

ESPANA
En 2023, Espafia dond 40.000 euros a la
Fundacién FERO para apoyar la investigacion
del cancer de mama metastasico y en concreto,
conseguir identificar por qué algunas pacientes
responden positivamente a un mismo tratamiento

y otras no; lo que ayudara a alargar y mejorar su
calidad de vida.

ALEMANIA/HOLANDA/SUIZA

Mary Kay apoyo el proyecto de The Reiner
Meutsch Foundation para ayudar a construir 10
escuelas en Africa, en Burkina Faso, Togo, Chad,
Etiopia, Republica Centroafricana, Kenia, Ruanda,
Malaui, Namibia y, mas recientemente, en Costa
de Marfil (2023) con la finalizacién de una escuela
primaria para aproximadamente 120 estudiantes.




ALREDEDOR DEL MUNDO

BRI

e L

Todos los nifios merecen una bonita sonrisa. Hasta
abril de 2023, el Fondo Benéfico Mary Kay China
asigno 5.1 millones de RMB como parte de la
campafia Sonrie 1000, lo que dio como resultado
un total de 1,009 cirugfas de reparacion realizadas.

BRASIL

El Instituto Mary Kay se fundd en 2014 con la
mision de poner fin a la violencia doméstica y al
cancer de mama. En 2023, Mary Kay Brasil y el
Instituto Mary Kay recibieron el Premio de Plata
en el Congreso Anual de la ABEVD Associacao
Brasileira das Empresas de Venda Direta porla
Campaiia de Concienciacion Roja.

MARY KAY

En la celebracion del 60 aniversario de Mary Kay,
la Mary Kay Ash Foundation® anuncié una
donacion de $2.4 millones en investigacion del
cancer y subvenciones para refugios de violencia
domeéstica en todo el pals.

Btk

CANADA

Cada afio, la Fundacién Benéfica Mary Kay Ash
concede una subvencion de 10.000 ddlares a un
refugio contra la violencia doméstica en cada

una de las 10 provincias de Canada. La fundacion
tambien apoya el programa Look Good Feel
Better ofreciendo talleres de belleza a mujeres
que estan pasando por un tratamiento contra el
cancer.




PROMOVIENDO EL ESPIRITU EMPRESARIAL
DE LAS MUJERES

Mary Kay esta a la vanguardia del cambio,

no solo defendiendo la causa de la mujer,
sino también reconociendo el inmenso poder
que tienen las empresarias para dar forma

a nuestras economias globales y locales

e impulsar un cambio significativo en los
esfuerzos de sostenibilidad.

ACELERADOR DE EMPRENDIMIENTO
FEMENINO

En 2019, Mary Kay unio fuerzas con seis agencias
de las Naciones Unidas para formar una innovadora
asociacion de multiples partes interesadas: el
Acelerador de Emprendimiento Femenino también
conocido como “WEA”, con una mision centrada en
aliviar las barreras al emprendimiento femenino.

DESDE EL LANZAMIENTO, WEA SE HA

COMPROMETIDO:
+100

+ 600.000

A través de 32 programas,
formacionesy actividadesy han  programas de alto
sensibilizado amasde 7 millones  nivel globales y
de personas consumision.  locales.

3SABIAS QUE?

En marzo de 2019, Mary Kay dio el primer
paso en su viaje hacia los Principios de
Empoderamiento de la Mujer, convirtiéndose
en firmante mundial durante la Comision de la
Condicion Juridica y Social de la Mujer (CSW63)

‘I FIN 3 SALUD 4 EDUCACION IGUA!.I]AI] TRABAJO DECENTE
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MARY KAY SE UNE A WEPS EN ASIA PACIFICO

En el Dia Internacional de la Mujer Emprendedora,
la region de Asia-Pacifico de Mary Kay se unié

a los Principios para el Empoderamiento de

la Mujer (PEM). Los WEP ofrecen un marco
holistico para que las empresas promuevan la
igualdad de género y el empoderamiento de

la mujer en el lugar de trabajo, el mercado y la
comunidad e impulsen resultados positivos para
la sociedad y los negocios. Para celebrarlo, Mary
Kay China publicd su primer informe sobre los
WEP titulado “Pensar como una mujer”.

Reconocimiento: Mary Kay recibio el Premio

a lalgualdad de Género de |la Cooperacion
Econdmica Regional de Asia Central
(CAREC) por el Proyecto de Aldea Piloto de los
ODS en Waipula (China), puesto en marcha en
colaboracién con el Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD) en 2017.

RETO DE INNOVACION DIGITAL DE LA WEA

e La Uniodn Internacional de Telecomunicaciones recibe
250 propuestas de empresas de nueva creacion
propiedad de mujeres y dirigidas por ellas

* 54 paises representados

* 10 mejores practicas digitales seleccionadas

 Tres ganadoras especiales anunciadas por
Mary Kay durante la Comision de la Condicion
Juridica y Social de la Mujer (CSW67)

LA
]u REDUCCION DELAS 17 ALIANZAS PARA
DESIGUALDADES LOGRAR
o L0S OBJETIVOS.
-
v
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FOMENTANDO A LAS MUJERES JOVENES EN STEM

Como lider mundial en el empoderamiento de

la mujer e innovacion en la ciencia, Mary Kay

se compromete a ofrecer becas de educacion
superior y oportunidades de aprendizaje STEM
para construir o fortalecer una sélida cantera de
talento femenino en campos enfocados en STEM.

En Mary Kay, celebramos a las mujeres jovenes
que estan adoptando la educacion superior y las
carreras en areas STEM mientras continuamos
ayudando a reducir la brecha de género y los
prejuicios en los campos cientificos y afines: el
63% de nuestro equipo de I+D son mujeres.

?9 195.500 $

Programa de becas para mujeres jovenes en STEM: 18 la Sociedad de Quimicos
Becas Madam C.J. Walker con la Society of : _ Cosméticos. Las becas
Quimicos Cosmeéticos patrocinadas por Mary Kay:6  se conceden a estudiantes de minorias
Sociedad de Dermatologia de Investigacion: 4 subrepresentadas que cursan estudios de
Sociedad Europea de Investigacion Dermatoldgica: 1 cosmética o ciencias afines.

CIENCIA INCLUSIVA

Mary Kay creo el programa
de becas Madam C.J.
Walker en colaboracion con

Argentina, Armenia, Australia,

China, Colombia, Germany,
+ Macedonia, Philippines,
- Slovakia, Turkey, the United

Kingdom, Ukraine, and the U.S.

En 2023, la Dra. Michelle Hines,
Directora de Investigacion y
Desarrollo Global de Mary Kay,
-’ se convierte en la Presidenta
j de la Sociedad de Quimicos
Cosmeéticos.

CUMBRE JUVENIL STEM EN R3
LT% E Para celebrar el Dia

Internacional de la
@ Mujer y la Nifia en
% la Ciencia, Mary Kay

: ; I organizo una Cumbre
Juvenll STEM en el Centro de Fabricacion/I&D
Richard R. Rogers (R3), las instalaciones globales
de la compafiia. Mary Kay dio la bienvenida a
25 nifias de comunidades de escasos recursos
para que aprendieran mas sobre las trayectorias
profesionales STEM.

MARY KAY 17



2023 MUJERES JOVENES EN STEM

Lanzado en 2020, el programa mundial de becas y la campafia social Young Women in STEM
ayuda a cambiar la percepcion de “la cara de la ciencia” y anima a las jovenes a dedicarse a
campos de estudio y trayectorias profesionales relacionados con STEM.

SHRIYA BHAT
EEUU

Estudiante de primer

afio de Harvard, bidloga
molecular, desarrolladora de
aplicaciones, investigadora
en terapia génica y
diagndstico microbiano,
defensora de la medicina asequible.

Hasta la fecha, Shriya ha completado cuatro
afios de investigacion independiente reconocida
internacionalmente sobre la inhibicion de la
comunicacion celular bacteriana para frenar su
crecimiento.

ANIKA DUGAL
EEUU

Cientifica informatica,
fundadora de Girls for
Algorithmic Justice,
ciberbecaria nacional.
Anika es una apasionada
p< de la ciencia, la tecnologa,
laingenieria y laingenieriay de suapoyo ala
justicia social. Su organizacion sin animo de lucro,
“Girls for Algorithmic Justice”, es la mayory primera
organizacion de justicia algoritmica dirigida por
mujeres estudiantes.

“l am really invested in learning
about artificial intelligence (Al)

it has the potential to
revolutionize nearly every field,
from cancer screening to carbon
sequestration. | hope to be a
leader in this field and work on
the frontiers of Al technology
as part of my career.”

Anika Dugal
17

MARY KAY

()

vvvvv

Yiv1 = PEAo-a i)

FLORENCIA LAROCCA

N
M orencta ARGENTINA

Cu Larocca Ingeniera de Sistemas de

it Tgf::;osy:ms Informacion, Embajadora de
ég bl Women in Tech, Defensora de

& advocate for LatAm 8
ﬁ women in STEM s

la ONG de LATAM “Chicas en
Tecnologia™
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importantes para crear un equipo diverso y exitoso y
que las mujeres jovenes en el futuro lograran grandes
cosas en el mundo de STEM.

EDUCACION IGUALDAD
DE CALIDAD DE GENERO

M|

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

]0 REDUCCION DELAS
DESIGUALDADES

17 ALIANZAS PARA
LOGRAR
o L0S OBJETIVOS.
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¥ Florencia cree que las mujeres
en STEM aportan nuevas ventajas complejas que son

===y |'UDMILA KVASNOVSKA
Cudmila ESLOVAQUIA
g"jﬁn‘wzka: Investigadora clinica,
t@% Clinical researcher, eXp / Oradora de nuevos

explorer of novel

avances contra el cancer,

Sanadora de un concurso
STEM. Ludmila investiga
. sanitaria centrada enla
mmunorregulaoon el tratamiento liposomal del
cancer de mama y la nanomedicina.

. canceradvancements,
3u«‘\§ STEM competition
1@‘1 winner

MARY KAY
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ANI PETROSYAN
ARMENIA

Informatica,
empoderamiento de la mujer,
fundadora de Girlopolis,
estudiante de Informética en
la Universidad de Pensilvania.
Ani trabaja en proyectos
relacionados con la vision por ordenador

y el procesamiento del lenguaje natural. Es

la fundadora de Girlopolis, un hackathon

para chicas interesadas en los negocios y la
informatica.

Auz’(‘is AT
(- Petrosyan

ooz Age19 | Location: Armenia

Computer scientist,
H‘ passionate about
women’s
Mg( | empowerment,
founder of Girlopolis|
g )/

| MARY KAY"
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Innovacion digital

Para Mary Kay es una mision crucial: hemos
estado aumentando nuestros esfuerzos

de innovacidn digital para liberar todo

el potencial de las mujeres empresarias.
Desde los negocios de las Consultoras de
Belleza Independientes (IBC) de Mary Kay
y a la experiencia de sus clientes, hasta ser
pioneros en la investigacion de la igualdad de
genero en algoritmos e inteligencia artificial.
Estamos convencidos de que el aprendizaje
digital inclusivo es la piedra angular de la
transformacion tecnoldgica para un futuro
sostenible.

@]!W R —— 4
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Celebrando 60 aios

Hace 60 afios, Mary Kay Ash cred una oportunidad
sin precedentes para que las mujeres definieran
sus propios éxitos y controlaran su propio futuro.
Su vision de enriquecer la vida de las mujeres
continva: Antes. Ahora y Siempre. Mary Kay, que
sigue siendo una empresa familiar, se ha convertido
en una marca global con casi 4.000 empleados y
millones de Consultoras de Belleza Independientes
Mary Kay en mas de 35 mercados. Euromonitor
International* nombré a Mary Kay la marca de
venta directa de cosmeéticos para el cuidado de la
piel y de color numero 1 en el mundo.

*Fuente: Euromonitor International Limited: Beauty and Personal Care 2024 Edition, valor de ventas en
RSP, datos de 2023

Lapiz de Labios y legislacion

Mary Kay da prioridad a hacer lo correcto,
siempre. Nuestros valores profundamente
arraigados han sido la fuerza motriz de nuestro
éxito. Eso significa alinear nuestras practicas
empresariales con las normas medioambientales,
sociales y economicas. Estamos comprometidos
a construir confianza y relaciones a través de

la transparencia y el apoyo activo a las causas,
politicas y regulaciones que son importantes para
las mujeres y las comunidades que tocamos.



CELEBRANDO 60 ANOS

Ayer. Hoy. Siempre. 2023 marco el 60 aniversario
de Mary Kay, un hito significativo en el legado
perdurable de una marca construida sobre

los principios del amor, la resiliencia y el
empoderamiento. Desde el dia en que Mary Kay
Ash fundé esta compafiia, su suefio fue ofrecer
a las mujeres oportunidades para alcanzar su
potencial y hacer realidad sus suefios.

Q

Estoy profundamente
comprometido a
garantizar que el legado
de mi abuela prospere.
Nuestra mision no es solo
un objetivo corporativo,
es una promesa personal,
un compromiso familiar.
Al mirar hacia el futuro,
prometo que Mary Kay
Inc. se mantendra firme en su dedicacion a
defender a las mujeres, celebrar sus logros
y crear vias para su éxito.

Siguiendo los pasos de su legendaria y pionera abuela,

Mary Kay Ash, y de su padre Richard R. Rogers,
Ryan Rogers se convirtio en Consejero Delegado de
Mary Kay en enero de 2023.

MARY KAY

SEIS DECADAS ENRIQUECIENDO LA VIDA DE LAS
MUJERES EN EL SEMINARIO ANUAL DE EE.UU.

Mary Kay dio la bienvenida a su cuerpo de ventas
independiente global a su ciudad natal de Dallas para
celebrar su aniversario durante su seminario anual en
Estados Unidos. Asistieron casi 20.000 miembros del
cuerpo de ventas independiente de 28 mercados. El
evento de dos semanas de duracion ofrece sesiones
de desarrollo de habilidades, inspiracion, liderazgo,
reconocimiento y recompensa del éxito, honrando el
legado de lo que Mary Kay Ash comenzd hace 60 afios.

ACTUALIZACION DEL MUSEO MARY KAY

Elegido n2 1 entre los “10 mejores lugares que
ver en Dallas”, el Museo Mary Kay fue reformado
para estar listo para su aniversario. El museo
cuenta con 325 m? de espacio de exhibicion
para que el publico y los visitantes conozcan la
historia de la Compafiia, suimpacto y el legado
de Mary Kay Ash, la empresaria mas famosa de
Estados Unidos.

? Encuesta realizada por Transition Optical y el Ayuntamiento de Addison
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MARY KAY ALREDEDOR DEL MUNDO

Mary Kay Ash fundd la marca de belleza de

sus suefios en Texas en 1963 con un objetivo:
enriquecer la vida de las mujeres. Ese suefio

se ha convertido en una compafiia global con
millones de personas en su fuerza de ventas
independiente, en mas de 35 paises.

Durante 60 afios, la oportunidad Mary Kay ha
empoderado a mujeres de todo el mundo para
definir su propio futuro a través de la educacion,
la tutoria, la promocion y la innovacion.

ALGUNOS NUMEROS

e Cerca de 4.000 empleados

e Dos plantas de fabricacion (EE.UU.
y China)

e 18 centros de distribucion

e Mas de 35 mercados

» Millones de Consultoras de Belleza
Independientes Mary Kay

DESTACANDO A LAS MUJERES EN MARY KAY

63% 54 %

de nuestro equipo
gjecutivo

de nuestra plantilla
global

h7% 63%

de nuestro equipo
del+D

de los puestos directivos
en nuestros 10 principales
mercados estan ocupados
por mujeres.

Fuente: Representacion y liderazgo de la mujer en Mary Kay (mayo de 2024)

MARY KAY

AUMENTANDO NUESTRA PRESENCIA MUNDIAL

En noviembre, Mary Kay anuncio la expansion a
Hungria. Eventos en Praga y Budapest celebraron
el hito de la compafiia. Las oficinas de Mary

Kay Republica Checa en Praga supervisan las
operaciones en Hungria.

“# NOMBRADA LA MARCA
8. N°1DE VENTA DIRECTA

$7° EN CUIDADO DE LA PIELY
€1 COSMETICOS DE COLOR
DEL MUNDO.

MARCA DE
VENTA DIRECTA DE
CUIDADO DE LA PIEL

POR EUROMONITOR
INTERNACIONAL

Fuente Euromonitor Internacional Limited: Belleza y Cuidado Personal, Edicion 2024, precio de
venta al puiblico PVF, datos 2023

AMERICA LATINA

#1 marca de cosméticos de color y productos para
labios en Latinoamérica

#1 marca de cosméticos de color en México

#1 marca de venta directa de productos de belleza y
cuidado personal en México

Fuente: Euromonitor International Limited: Beauty and Personal Care 2023 Edition, valor de las
ventas en RSE, datos de 2022,
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INNOVACION DIGITAL EN MARY KAY

Estamos revolucionando la capacidad del

Mary Kay para liberar todo su potencial a

través de la formacion digital, el desarrollo y
laimplementacion de herramientas digitales
innovadoras y aplicaciones galardonadas con
realidad aumentada (RA), que conectan a las
Consultoras de Belleza Independientes (IBC) con
sus clientas de manera mas eficaz y fluida. No solo
mejoramos la experiencia de las IBC, sino también
la de sus clientes en todo el mundo.

e Laplataforma mévil Mary Kay InTouch®
ofrece a millones de IBC de todo el mundo acceso
las 24 horas del dia a informacion y servicios para
gestionar eficazmente su negocio Mary Kay.
e EnEuropa, nuestro galardonado
< » Link & Learn es una plataforma
educativa integrada que incluye
un solido plan de estudios al
que las IBC pueden acceder
en cualquier momento y desde
cualquier lugar.
e Mary Kay"® Skin Analyzer
es una herramienta que
auna el cuidado de la piel y
la tecnologia al alcance de la
mano para ayudar a las clientas
a crear una rutina de cuidado
de la piel personalizada.
e Elreciénlanzado Catalogo
interactivo Mary Kay da vida
a los catalogos con sencillos
pedidos de productos, GIFs
y videos, listas de deseos
compartibles, maquillajes
instantaneos de realidad
aumentada para aplicar
tendencias de maquillaje y
productos de color para su
aplicacion enlavidarealy
mucho mas.

LINK&LEARN

IGUALDAD
DE GENERO

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONGMICO

-Iu REDUCCION DE LAS
DESIGUALDADES
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17 ALIANZAS PARA
LOGRAR

L0S OBJETIVOS

16 PAZ, JUSTICIA
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INVESTIGACION SOBRE IGUALDAD EN Al

Abordar los posibles sesgos de género en las

nuevas tecnologfas y trabajar para garantizar que

la tecnologfa de |1A esté disefiada para fomentarla
igualdad es otra via para que Mary Kay demuestre
nuestro compromiso con la inclusividad como nuicleo
de nuestra mision de enriquecer la vida de las mujeres.
En 2020, Mary Kay comenzd a colaborar con Equal
Rights Trust (ERT) para ser pionera en un nuevo
campo de investigacion sobre Inteligencia Artificial (1A)
y abogar por un enfoque de “igualdad por disefio”.

La iniciativa culmind con el lanzamiento de un nuevo
conjunto de normas legales en octubre de 2023: jos
Principios sobre la igualdad por diserio en la toma de
decisiones algoritmicas, desarrollados por el ERT en
consulta con expertos internacionales.

7%

de las mujeres en todo el
mundo no tienen acceso

|
C— ainternet.

Fuente: Union Internacional de Telecomunicaciones (2022). Hechos y cifras 2022
- La brecha digital de género (itu.int)

Reconocimientos: Mary Kay obtuvo un PREMIO
ASTRA en la categoria “Formacion continua y
perfeccionamiento”, otorgado por SELDIA,

la Asociacion Europea de Venta Directa. El
premio reconoce nuestro compromiso con el
desarrollo, la formacién y el perfeccionamiento
de la comunidad de empleados, los IBC y las
empresarias o aspirantes a empresarias de todo
el mundo.
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En Mary Kay, abogamos incansablemente COMPROMISO GLOBAL

para que nuestro negocio y nuestra industria ,
. ) . . . NuUmero de
sigan enriqueciendo la vida de las mujeres. Nos o

. asociaciones
comprometemos con una variedad de partes .
) T comerciales conlas que
interesadas en todo el mundo, desde asociaciones

: . ) Mary Kay participa en todo el mundo en una serie de
comerciales hasta funcionarios electos y

lesislad dest doeli : . cuestiones politicas que van desde la venta directay
egisladores, destacando €l Impacto €conomico el espiritu empresarial hasta el cuidado personal y la
y social de la iniciativa empresarial y creando cadena de suministro y logistica

conciencia sobre las historias de realizacion personal

de nuestras Consultoras de Belleza Independientes.
LAPIZ DE LABIOS Y LEGISLACION

Al)+

DIA MUNDIAL DE LA VENTA DIRECTA

Los lideres de la
venta directa se
reunieron con
congresistas
para hablar del
canal delaventa
directa como via

El 13 de septiembre, fecha de la creacion de Mary de bajo riesgo para
Kay, llevamos nuestras celebraciones a la capital emprender. Ademas, se subrayo laimportancia

de Estados Unidos, organizando un exclusivo Dia y necesidad de una proteccion legislativa de los
Mary Kay en el Capitolio. Representantes de la trabajadores independientes.

compafiiay Consultoras de Belleza Independientes
Mary Kay hablaron con los principales legjsladores ~ CONVOCATORIA DE CAPITAL INCLUSIVO
del pais sobre laimportancia de fomentar el espiritu PARA LAS MUJERES

empresarial de las mujeres, la seguridad e innovacion v — :
de los productos, el comercio internacional y la
responsabilidad social corporativa.

CAMPEONES DEL CONGRESO DE COSMETICOS
o ./ Mary Kay apoyd el
<

The Personal Care Producti Cowncils Tnwites Yow o .
lanzamiento del nuevo

ClbratThe. Congrespional Cosmalics Cancas

WORKING Caucus del Congreso
TOGETHER

TOWARD A MORE «’é de Cosméticos, una
BEAUTIFUL WORLD 5 iniciativa respaldada
et o A e ‘1 por el Personal Care
Products Council En septiembre, coincidiendo con el 782 periodo
(PCPC). Con un numero histérico de mujeresen el de sesiones de la Asamblea General de las
Congreso, este grupo dara una voz permanente  Naciones Unidas, el Acelerador de la Iniciativa
en el Capitolio a aquellos comprometidos con Empresarial de las Mujeres celebrd un acto de
la promocion del crecimiento del empleo, las alto nivel para conmemorar su cuarto aniversario
mujeres lideres, incluidas las mujeresen STEM, y la  titulado “Capital inclusivo: Empoderando a las
seguridad general de los productos, la calidad y la Mujeres Emprendedoras en una Escala Global”,
innovacion para la industria. que reunio a lideres para poner de relieve
10 emicus [l 17 o esta cues.tién fundamental para las mujeres
a empresarias.

ol ASINFORMACION SOBRE EL WEA EVEN

IGUALDAD TRABAJO DECENTE
DE GENERO Y CRECIMIENTO
ECONOMICO

g |
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